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Iniciativa ALINVMentor
Em que consiste?

Apoio e mentoria especializada sobre temas
chave para a utilizacao eficaz de 6 Indicacoes
Geograficas (produtos ligados a sua origem) da
Argentina, Brasil, Paraguai e/ou Uruguali

por que?
O registro nao é suficiente....
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Historia
1886 — Invencédo da formula da bebida

1886 - Primeira venda - Nome Coca Cola

1892 - Criagao da “The Coca-Cola Company”

1915 - Criacao da garrafa com formato diferenciado -
Primeiras vendas nos mercados internacionais

1931 - Papai Noel e Coca-Cola
1955 - Desenvolvimento das latas de Coca-Cola

Década de 1960 Compre outras marcas - Minute Maid,
etc.

1982 - Coca-Cola Diet

2005 — Coca-Cola Zero
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DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Estratégico

g [0 Construindo e Apropriando Valor

« Comecos (décadas de 1880, 1890) -
Torne a bebida conhecida - Cupons,
testes

* Visual da Marca - Evolucéo - Garrafa

« Expansao global

« Complemento de Portfolio

« Aliancas com eventos, lugares

e Sustentabilidade

Ccetsty
In the Distinctive Bottle®
est.1886
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Construindo e Apropriando Valor

Distribuicao

» Analise e compreensao de cada
mercado — habitos, regides, tipos de
consumidores

« Avaliacédo do canal. Alcance, confianca,
eficacia, otimizacéo logistica

« Segmentacao e Comunicagao —
dependendo do canal

* Aliancas relevantes — Engarrafadores,
outros.

« Monitoramento e avaliacao




Marca e “Branding”
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1969 1985 1987 1993 2003 2007

Beneficios

“Sabor Refrescante.” Energia, sede
* Opcoes
« Conveniéncia
« Confianca

« Emocional: Alegria, compartilhamento,

sentimento de familiaridade, amizade,
celebracao, experiéncias compartilhadas

Primeiro registro de marca: 31 de janeiro de 1893







€)

Y7 A

Café de Colombia




ST Café na Colombia
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3.300.000 hectares na zona cafeteira
850 mil hectares de café

588 municipios cafeicultores

20 departamentos de cafée

540.000 produtores

2.000.000 de empregos diretos e
Indiretos
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A e Federacidon Nacional de Cafeteros -
Governanca

DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL
Conformado por 90 delegados, representantes principales de cada Comité De-
partamental. Maxima instancia jerarquica de la FNC. Fija las politicas y priori-
dades que propenden por un mejor desemperio del gremio cafetero.

Conformado por los 15 miembros del Comité Directivo y cuatro repre-
sentantes del Gobierno Nacional. Organo de concertacion de la politi-
s ca cafetera del pais entre el gremio y el Gobierno.

Cafeteros

Conformado por un representante de cada uno de los 15 Comités
S - Departamentales y el Gerente General de la FNC. Orienta y super-
Comité Directivo visa asuntos gremiales y administrativos.

Conformados por seis representantes principales y seis
suplentes, promueve el gremio en el Departamento y ges-

i+5 tiona proyectos y programas de desarrollo productivo
Comités Departamentales 15 L S p ivoy

Conformados por seis representantes For municipio
y seis suplentes. Voceros de los caficultores ante los

Comités Municipa les 366 diferentes organos de la institucion.

Son cafeteros cedulados aquellos que
posean media hectdrea sembrada en café.y
que tengan plantados al menos 1.500 arbo-
les. Eligén miembros de comités.

Cafeteros Cedulados 377.000
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“Ingredient Branding” Contemporaneo



http://www.pressedpenny.com/mms.html
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Cre good enough for Colombian Coflee
isn't exactly easy to find.

A3
100% Colombian Coffee

The richest YWNNMAGAZINE-ADVERTISEMENTS.COM

:
i

The richest coffee in the world!
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B Fol gerada uma maior demanda
por marcas 100% colombianas
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CAFE PREMIUM COLOMBIANO
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Cafe de Colombia

Denominacao
de origem ’ DO Regional
Café da Colombia
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D A CAFE PREMIUM COLOMBIANO

rfﬁaJunVauezcafe ﬂerFNF% CALLE/0#609
BOGOTA

QuiTo

MANHATTAN

ESTACION DE SKI Colorado - Chile



mumnmin Processo de Certificacao de Produto

DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECT!

PROCESO DE CERTIFICACION
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ALINVESTVede @ Segmentando la oferta de Café

DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Café Regido 1- Possiveis atributos que podem

desempenhar um papel na
Café Regido 2 segmentacao de origem:
Preco ou
Premium ] N « Qualidade
Cafe Regido 3 « Variedade - Genética
« Sustentabilidade,
POl b q--  Conhecimento
« Transparéncia
* Rastreabilidade
« Autenticidade — Cultura

D’ » Certificactes

Curva de demanda por

Qo Q cafés colombianos
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Vantagens das Indicacoes Geograficas:
Compreender o produto para diferencia-lo.

Variavel Média Std. Dev. Minimo Maximo Intervalo
PRECIPITACAO 1721.37 172.38 1331.00 2396.00f 1065.00
T_MEDIA 19.38 1.14 12.70 23.60 10.90
INTERVALO_T_DIURNA 10.02 0.39 9.00 10.90 1.90
RAD_SOLAR 23.53 1.40 17.00 25.00 8.00
ALTITUDE 1593.33 198.36 954.00 2922.00, 1968.00
MESES SECOS 1.15 0.97 0.00 4.00 4.00
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Exemplo: Espacializacdo do contetdo
de compostos quimicos
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Cafeina Trigonelina Lipidios

Atribui o sabor amargo da
bebida.

Precursores de sabor,
efeitos positivos para a
saude - cognitivos

Precursores de aroma, boa
acidez.
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NIRS: Espectros obtidos para diferentes regioes

DEPTO

Talima

MARIFIO

PCAd HLJU_A
CALICA

< w=Poad
¥ = PCaZ
mi  Z=FCAS

% i = DEPTO

NARINO

SANTANDER

DEPTO CAUCA HUILA TOLIMA Total
CAUCA  100.00 0.00 0.00 0.00 0.00 100.00

[ HuILA 0.00 74.43 0.00 0.00 25.57 100.00 |
NARINO 0.00 0.00 100.00 0.00 0.00 100.00
SANTANDER ~ 0.00 0.00 0.00 100.00 0.00 100.00
TOLIMA 0.00 26.67 0.00 0.00 73.33 100.00
Total 152 437 217 201 410 1417

PCaZ




AS mensagens

Os Direitos'de Propriedade Intelectual-sae-fundamentais na geracao e
apropriacao de Valor

Mas os DPI sao instrumentos de uma estratégia, hdo sao estratégias em si,

Existem outres instrumentos e iniciativas-fundamentais na geracao de yalor
gue dependemyde cada produto, de cada mercado, de cada contexto.

A-AL-INVmentor procura apolar cada grupo de produtores na definicao
da sua estratégia de geracaose apropriacao de valor



AL-INVEST Verde @
LI T A L I N V m en t F.’7 I

¢Em qué consiste?

Mentoria Presencial e Virtual

Adaptada as necessidades
especificas de cada produto
agroalimentar selecionado

Inclui os seguintes topicos:

Estratégia

Marca e Marketing
Especificagcbes do produto
Governanca

Controle

Sustentabilidade Pacto Verde




g L Fases do Projeto AL-INVmentor

DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

\ \
A

Janeiro — maio de 2024 Junho 2024 a fevereiro 2025

Preparacao e Lancamento Desenvolvimento de Mentoria
* Planejamento e Metodologia

* Verificag&o de interesse por instituicdes de cada pais S e

* Acordo de critérios de selec¢éo de produtos ApOIO t_e,c:hlco nas def'_mgoes de_ produtos e
* Alinhamento e adaptacao as necessidades e contexto local de cada pais territorios para apoiar o pedido de

° Definigéo de Horarios reconhec|mento de |G

Lancamento e Divulgacao

Selecao de 6 produtos da regidao com base em critérios
acordados, incluindo elementos de sustentabilidade




VVamos trabalhar

« Tempo, Esforco, Disciplina e Dedicacéao

« SessoOes presenciais de pelo menos um
dia inteiro (2-3)

» Sessoes virtuais de 2 a 3 horas (pelo
menos 4)

Assisténcia de grupo
Minimo 3, Maximo 5 pessoas

Grupos maiores para casos especiais




1 I Critérios de selecao de beneficiarios

« Conhecimento do Produto e Relacao Origem-Qualidade

« Motivacao para uso dos Instrumentos de Indicacdo Geografica
 Denominacao de Origem

« Coesao do Grupo de Produtores — Cadelia de Valor

« Potencial de mercado

« Relevancia no territorio -Sustentabilidade

« Candidato- compromisso
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DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Inscricao

https://internationalipcooperation.eu/pt/alinvest-
pi/alinvmentor/mercosur/brasil

https://9qybgg78.forms.app/al-invmentor-br

Bem-vindo a Iniciativa AL-INVmentor da Uniao Europeia e a SEBRAE
para apoiar produtos ligados a sua origem (PVO) através de mentoria
especializada.

AL-INVmentor

Os PVO sao produtos agroalimentares cuja reputacao ou qualidade esta ligada a origem ou territério de onde
provém (devido a tradicdes, qualidades especificas dos ingredientes ou condicdes geograficas ou climaticas
especificas que tém um impacto definitivo na qualidade ou reputacao do produto) e, Consequentemente, podem
estar (ou estdo) sujeitos a protecdo como Indicacdo Geografica ou Denominacao de Origem.

Se representa um grupo de produtores de PVO e/ou uma organizacao (Associacdo de Produtores, Cooperativa ou
similar) que redna produtores de produtos de PVO, responda as seguintes questdes para se registar como
possivel beneficiario da iniciativa AL-INVmentor.

— AL-INVEST Verde @
SEBRAE R IWMINNNETNRNARIN

I DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

COMECAR



https://9qybgg78.forms.app/al-invmentor-br%0d
https://internationalipcooperation.eu/es/alinvest-pi/alinvmentor/mercosur/paraguay
https://internationalipcooperation.eu/es/alinvest-pi/alinvmentor/mercosur/paraguay
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AL-INVEST Verde 7,
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DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Luis.Samper@4pointObrands.com

** * **
* Global
~Gateway

R EUVIPO

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
EEEEEEEEEEEEEEEE

www.alinvest-ip.eu
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PALCO ORIGENS - DIA 9 DE MAIO

Hora Atividade Hora Atividade

9h30 - 10h

Solenidade de abertura do | Workshop de Indicacdes Geograficas e Marcas
Coletivas do Amazonas

PALCO ORIGENS - DIA 10 DE MAIO

10h10 - 10h50

Caminhos para o Registro de IGs e MCs junto ao INPI

11h - 11Th50 | Mentoria coletiva

12h - 12h50 | Mentoria coletiva

13h - 13h45 INTERVALO
13h45 - 14h | Amazodnia Stock

14h10 - 14h50

Atuacdo do Férum Origens Amazonas com agenda Indica¢des Geograficas e
Marcas Coletivass no Estado

15h - 15h50 | Pitch das IG's da Amazonia - apresentacdo das IG's
16h - 16h50 |Projeto Propriedade Intelectual para Jovens Designers - OMPI
Como ter um ecossistema de inovacao mais desenvolvido? Conquistas e
17h - 17h50 i . .
desafios para o ambiente empreendedor inovador
18h - 18h50 |Como usar o patriménio genético para criar solu¢ées inovadoras

8h45 - 9h Abertura e boas-vindas Al Invest Verde
9h - 9h50h | Gastronomia e turismo como indutores do desenvolvimento da floresta
10h - 10h50 Indicacdo geografica como estratégia de negodcios no ambiente de
mercado
11h - 11h50 |Lancamento do Programa de Mentorias da AL INVEST Verde
12h - 12h50 | Pitch reverso com investidores
13h - 14h INTERVALO
14h - 14h50 | Pitch de startups
15h - 15h50 | Pitch de startups
Proposta de constituicdo do Coletivo Amazénico de Indicacdes Geograficas
16h - 16h30 .
e Marcas Coletivas
Encerramento do | Workshop de Indica¢cdes Geograficas e Marcas Coletivas
16h30 - 17h
do Amazonas
17h10 - 18h |Como a logistica dos Correios pode contribuir para a bioeconomia
18h - 18h50 |Maratona Hackaton - dinamicas e premiacao
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