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Las marcas sectoriales vinculadas al sector de agronegocios tales como los Super Foods (granos), 
Cafés del Perú y Pisco Spirit of Peru forman parte fundamental de la promoción de la gastronomía 
peruana, ya que denotan la riqueza de nuestro territorio, identidad y procedencia de nuestros 
productos e insumos. Todas las marcas sectoriales brillan bajo la marca Perú.

Pirámide de elementos de PI 



Super Foods Peru

• El Perú posee una gran variedad de 
superfoods, gracias a su biodiversidad, y 
sectores agroindustrial y pesquero, cuyas 
capacidades permiten ofrecer productos de 
alto valor agregado que trascienden 
fronteras.

• La marca Super Foods Peru nace para crear 
una imagen que represente los mundos 
vegetal y animal peruanos, inspirada en un 
concepto de la cosmovisión andina que 
simboliza el puente vital entre partes 
opuestas y complementarias en el tiempo.
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Debajo de las marcas sectoriales encontramos DO/IG, marcas colectivas, 
marcas de certificación y marcas individuales, todas promocionadas a través 
de la red de exportadores.
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Cafés y Cacaos del Perú
• Las historias detrás del café y el cacao en 

Perú se conectan con la naturaleza, la  
sabiduría ancestral y los rituales 
contemporáneos de estas bebidas. La 
combinación de climas, suelos, 
precipitación y luz solar constituye un 
escenario propicio para el cultivo del café y 
cacao en estas tierras, y crea una serie de 
perfiles privilegiados de sabor, aroma y 
acidez.

• La marca Cafés y Cacaos del Perú nos habla 
de la diversidad y la especialidad que 
definen cacaos y cafés excepcionales, cuyo 
origen viene desde el corazón de la 
sostenibilidad hasta las tazas más 
exigentes.



Articulación de los distintos programas de 
desarrollos impulsados por el Estado.
Generación de círculos virtuosos: turismo, 
gastronomía, agroexportación = desarrollo local.

➢ Rol del Estado: reconocimiento, promoción, 
defensa.

➢ Rol de los beneficiarios: gestión, 
administración y desarrollo de organismos de 
control, verificación y trazabilidad 
independientes.
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La unión hace la fuerza.
¡¡¡Gracias!!!
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