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Direções Possíveis: Estratégias de 
Segmentação de Mercado e 

Indicações Geográficas



- Propósito e Planejamento Estratégico 
Coletivo

- Estratégia de Propriedade 
Intelectual, Intangíveis, IGs/DOs, 
Marcas,

- Comunicação de acordo com as 
Políticas de Sustentabilidade e 
tendências de mercado

4.0 Brands: Que fazemos? Gerar e medir 
valor coletivo por meio de… 



Experiência Global e Multiproduto











Curva do Sorriso

Valor

Produção

Inovação, 

Design,

Know How

Branding   e 

Distribuição

VendasDesenvolvimento



Um sorriso mais pronunciado na 
economia do conhecimento

Wipo 2017 Economic Report
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Intangible Income Share Global Output (USD bn)

WIPO 2017 Report

Valor do PIB Global 2014

11 Setores que representam 23% do total

…e o valor associado aos intangíveis



“A guerra é importante 
demais para deixá-la para 

os militares”

Georges Clemenceau

A propriedade intelectual é muito relevante nos 

processos de geração e apropriação de valor 



Os benefícios da segmentação

Demanda por cerveja no Brasil

Ingreso
= P x Q

Segmento 1

Segmento 2

Segmento 3

Apenas ilustrativo

R$5,89

R$4,09

R$3,19

Precio

Po

QQo

D’

Segmento 4

Renda 
Extra

Rendimento
= P x Q

R$2,79

AMBEV Brasil Preço e Segmentação 
de Produtos Usando Marcas e 
Especificações de Produtos



Enfrentando o 
desafio da Origem

• Comunicar a origem é necessário para o 
consumidor moderno

• A comunicação de origem deve ser 
consistente com as necessidades do canal 
e do negócio

• Comunicação Emocional versus 
Benefícios Racionais



Tengyart / Unsplash

As emoções abrem a porta 
para consideração



Brandy Turner / Unsplash 

Compre de novo

de novoEscolha 

meu produto

e de 

novo

Consumidores leais precisam de argumentos 

racionais

https://unsplash.com/@brandyturner?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/es/fotos/nZ37ifip5VM?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText


A Equação da Qualidade para diferenciar  

G A (C and PC)x + = Q
Genótipo     x Ambiente    + (Colheita e  Pós-colheita)   =     Qualidade



Café Região 3

Café Região 2

Café Região 1-

Preço ou  

Premium

Po

QQo

D’

Segmentando la oferta de Café

Possíveis atributos que podem 

desempenhar um papel na 

segmentação de origem:

• Qualidade especifica

• Variedade - Genética

• Sustentabilidade,

• Conhecimento

• Rastreabilidade

• Autenticidade – Cultura

• Certificações  

• Transparência

Curva de demanda por 

cafés colombianos



Comunicando Diferenciação 



Gracias!

Luis.Samper@4point0brands.com
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