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4.0 Brands: Que fazemos? Gerar e medir
valor coletivo por meio de...
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Experiéncia Global e Multiproduto
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The powerful role of intangibles in the coffee valua chain
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CAFE PREMIUM COLOMBIANO

Café de Colombia
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Curva do Sorriso

Valor Branding e

Inovacgao,
Distribuicao

Design,
Know How

Desenvolvimento Producéo Vendas i'
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Um sorriso mais pronunciado na
economia do conhecimento

Value added

\ L 1970

Branding

R&D After-sales
Design Manufacturing services
Stage of production )
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Pharmaceutical Products

Chemical Products

Electrical Equipment

Other Transport Equipment

Petroleum Products

Furniture and Other Manufacturing

Computer, Electronic and Optical Products

Other Machinery and Equipment

Textiles, Apparel and Leather

Motor Vehicles and Tailers

Food, Beverage and Tobacco

Valor do PIB Global 2014
11 Setores que representam 23% do total
... 0 valor associado aos intangiveis
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A propriedade intelectual € muito relevante nos

processos de geracao e apropriacao de valor

Georges Clemenceau “A guerra é importante

demais para deixa-la para

os militares”
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Os beneficios da segmentacdo

Precio
Segmento 1 de Produtos Usando Marcas e
R$5,89 P
Especificacdes de Produtos
R$4,09 Segmento 2 L‘ -
e e O K
R$3,19 Renda Segmento 3 &
) Extra ) BOHEMIA m . @ m
R$2,79 Po oo oo ___) Segmento 4 ﬁ} o . @ ° .
" | & MACNIFICA Michelob
= B
Rendimento o
=P x Q D’ Modelo OmicmAL  pafAoNIA
w ; D SKAL  spates
gy Al wilk

Qo Q

Apenas ilustrativo : :
Demanda por cerveja no Brasil

AMBEYV Brasil Preco e Segmentacao
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Enfrentando o
desafio da Origem

e Comunicar a origem é necessario para o
consumidor moderno

* A comunicacao de origem deve ser
consistente com as necessidades do canal
e do negocio

 Comunicacao Emocional versus
Beneficios Racionais
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Preco ou
Premium

Po |

Segmentando |la oferta de Cafe

Café Regiado 1-

Café Regiao 2

Café Regido 3

Qo

Possiveis atributos que podem
desempenhar um papel na
segmentacao de origem:

* Qualidade especifica
 Variedade - Genética
« Sustentabilidade,

« Conhecimento
 Rastreabilidade

« Autenticidade — Cultura
» Certificacbes

« Transparéncia

Curva de demanda por
cafés colombianos .
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Comunicando Diferenciacao
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Café de Colombia
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Gracias!
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Luis.Samper@4pointObrands.com
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