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Estrategia de
valorizacionr

* Un producto tradicional de origen
no es un mero producto
agroindustrial o artesanal genérico,
sino un articulo de alta gama en

potencia.
Tienen una historia que contar | | ”"“‘ﬁg)’

L

* Debe perfeccionarse el producto
tipico y convertirlo en un preciado
bien que responda a las expectativas
de una clientela exigente dispuesta a
pagar por una elevada calidad y por
esos atributos intangibles inherentes
a los productos tradicionales de
origen: la autenticidad y el vinculo
territorial y que tengan
sustentabilidad ambiental.
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Fuente: La valorizacién de los productos
tradicionales de origen - ONUDI



Los productores globales
tiene diferentes formas de
proteger sus derechos
colectivos a través de DPI

* Los requisitos y condiciones que
un producto y su nombre deben
cumplir para obtener proteccion
varian dependiendo del pais en
gue se solicite.

* Por ello, es usual que un mismo
producto esté reconocido en
algunos mercados como |G,
mientras que en otros sea una
marca individual, marca
colectiva o de certificacion.

Café de Colombia




MARCAS INDIVIDUALES

N o

NOMADES ILARIA

I'ERL
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MARCAS COLECTIVAS




Cuadro comparativo
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|Identificacion y proteccion del

verdadero origen de un
producto, asi como de |las
calidades y reputacion

vinculadas al mismo.
Pliego de condiciones.

Acreditar el
humano

factor natural vy

Marca de certificacion

Certificacion de calidades,
atributos, origen,
métodos de produccion,
etc., de
productos/servicios de
terceros.

Reglamento de uso
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Marca colectiva

Indica que los usuarios de la
marca son miembros de la
entidad titular y que todos los
productos/servicios de dichos
miembros comparten ciertas
caracteristicas (origen,
calidades, meétodos de
produccion, materias primas,
etc.) Reglamento de uso.



2. ;Qué es una marca colectiva?






Asociaciones / Consorcios

Cooperativas

iy Comunidades campesinas




Solicitud de marca e —
colectiva
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REGLAMENTO DE USO

Lista de integrantes
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FOMENTA LA
ASOCIATIVIDAD

COSTOS
COMPARTIDOS

FOMENTA LA
ESTANDARIZACION

"f'
farca

USO CONJUNTO "

L <<~ INSTRUMENTO DE
DESARROLLO Y
FORMALIZACION
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Programa de marcas colectivas
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Capacitacioén - webinars

Asesoriay registro virtual

/
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Eliminacidon de tasa

Desarrollo y entrega de codigo
QR, incorporacién al mapa
interactivo digital y promocién
de casos de éxito.



Difundir y validar informacion
sobre la marca colectiva:
Descripcion del producto, historias,
cualidades especiales, contacto
comercial, etc.

ASOCIACION AGROINDUSTRIAL Y DE SERVICIOS DEL VALLE
DE HUATZIROKI
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\ EDICION BICENTENARIO
o i DE ww Reunién con aliados estratégicos para elaborar un
cronograma de participacion en ferias
] ¢ NUESTRAS :
& J

® ® MANOS

FERIA NACIONAL DE ARTESANIA - ”’,1”

— Pamapadénenferiasoruedasden, gocio }’THM& t';;n;amm
rganizadas por los Gobiernos Regionales y Locales
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ARTE NATlVA

LA FERIA
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RURAQMAKI

Exposicion venta de arte popular tradicional




Promocion: En evento oriGIn: Ginebra (2023)

Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la Proteccién de la
Propiedad Intelectual

Productores peruanos participaron con
Indecopi en Reunion Bienal sobre
indicaciones geograficas en Ginebra

Nota de prensa

Encuentro internacional permitio intercambiar experiencias para
fortalecer y mejorar el sistema de Indicaciones Geograficas y
Denominaciones de Origen peruanas.




Promocion: Casos de éxito

Dircetur -
Gobierno
Regional de Lima

25 de marzo de 2019 alas 12«
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Maria Mendoza Silva
Presidenta - “Na /ala

ELABORACION DE VIDEOS

ENTREVISTAS - PROGRAMAS DE RADIO
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3. ;Qué es una marca de certificacion?



¢QUE ES UNA MARCA DE CERTIFICACION?

Signo que se aplica sobre productos o servicios ofrecidos por
empresas distintas del usuario de estas

CONCEPTO

Cuya calidad u otras caracteristicas

(Las condiciones de su elaboracion; la calidad, procesos u otras

caracteristicas; origen geografico, producto organico, etc)

Han sido certificadas por el titular de la marca.




TITULARY USUARIO

Titular

Empresa o institucion, de derecho privado o publico, o un organismo estatal,
regional o internacional, titular de la marca de certificacion.

La marca de certificacion no podra usarse en relacion con productos o
servicios producidos, prestados o comercializados por el propio titular de la
marca.

Usuarios

Personas autorizadas a utilizar la marca de certificacion; debiendo cumplir con
las normas establecidas en el reglamento de uso de la misma para la

los servicios que brinda.
Condiciones de uso se fijan en un Reglamento.

. produccién y/o comercializacion de los productos que elabora o prestacion de



TITULAR DE LA MARCA DE USUARIO DE LA MARCA DE
CERTIFICACION CERTIFICACION



DIRIGIDO A:




ALGUNAS MARCAS
DE CERTIFICACION




PRODUTO

RGANICO
BRASIL

SISTEMA
PARTICIPATIVO

ALGUNAS MARCAS
DE CERTIFICACION

Produccion
Agroecologica




Es una garantia para los consumidores.

El consumidor tiene confianza, seguridad en la marca.

VENTAJAS

El usuario de la marca refuerza la reputacion de su
producto/servicio en el mercado.

Es un valor agregado que hace al producto mas competitivo
respecto a los productos/servicios idénticos o similares de los
competidores.




Articulacion de los distintos programas de desarrollos RP,E e
Impulsados por el Estado bajo la marca pais

Expadiadara
Generacion de  circulos  virtuosos:  Turismo,
gastronomia, artesanias, agroindustria=desarrollo local.

(= — = e | Fascammio

> Rol del Estado (Reconocimiento, promocion, defensa)

Rol de los beneficiarios (Gestion, administracion y
desarrollo de organismos de control, verificacion vy
trazabilidad independientes)

» Prosperidad econémica, sustentabilidad ambiental y justicia
social.

https://www.youtube.com/watch?v=iZLeUmhyPvQ



https://www.youtube.com/watch?v=qpScPmVScnw
https://www.youtube.com/watch?v=qpScPmVScnw
https://www.youtube.com/watch?v=qpScPmVScnw
https://www.youtube.com/watch?v=qpScPmVScnw
https://www.youtube.com/watch?v=iZLeUmhyPvQ
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