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Estrategia de 
valorización

• Un producto tradicional de origen 
no es un mero producto 
agroindustrial o artesanal genérico, 
sino un artículo de alta gama en 
potencia.

Tienen una historia que contar

• Debe perfeccionarse el producto 
típico y convertirlo en un preciado 
bien que responda a las expectativas 
de una clientela exigente dispuesta a 
pagar por una elevada calidad y por 
esos atributos intangibles inherentes 
a los productos tradicionales de 
origen: la autenticidad y el vínculo 
territorial y que tengan 
sustentabilidad ambiental. 

Fuente: La valorización de los productos 
tradicionales de origen - ONUDI



Los productores globales 
tiene diferentes formas de 
proteger sus derechos 
colectivos a través de DPI
• Los requisitos y condiciones que 

un producto y su nombre deben 
cumplir para obtener protección 
varían dependiendo del país en 
que se solicite.

• Por ello, es usual que un mismo 
producto esté reconocido en 
algunos mercados como IG, 
mientras que en otros sea una 
marca individual, marca 
colectiva o de certificación. 



En la producción local, la decisión recaerá en 
cabeza del titular



Cuadro comparativo 

IG

Identificación y protección del 
verdadero origen de un 
producto, así como de las 
calidades y reputación 
vinculadas al mismo.

Pliego de condiciones.

Acreditar el factor natural y 
humano

Marca de certificación

Certificación de calidades, 
atributos, origen, 
métodos de producción, 
etc., de 
productos/servicios de 
terceros.

Reglamento de uso

Marca colectiva

Indica que los usuarios de la 
marca son miembros de la 
entidad titular y que todos los 
productos/servicios de dichos 
miembros comparten ciertas 
características (origen, 
calidades, métodos de 
producción, materias primas, 
etc.) Reglamento de uso.



2. ¿Qué es una marca colectiva?



1. ELIGE TU 

MARCA
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AGRUPACIONES  

LEGALMENTE 
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1. ELIGE TU 

MARCA
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¿QUIÉNES 

PUEDEN SER 

TITULARES?
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Asociaciones / Consorcios

Cooperativas

Comunidades campesinas



1. ELIGE TU 

MARCA

10

¿CUÁLES SON LOS 

REQUISITOS?

10

Solicitud de marca 
colectiva

Lista de integrantes

Copia de los estatutos

Reglamento de uso



1. ELIGE TU 

MARCA

11

¿CUÁLES SON LAS 

VENTAJAS?

Ventajas

FOMENTA LA 

ASOCIATIVIDAD 

FOMENTA LA 

ESTANDARIZACIÓN

USO CONJUNTO

COSTOS

 COMPARTIDOS

INSTRUMENTO DE 

DESARROLLO Y 

FORMALIZACIÓN



Capacitación - webinars Asesoría y registro virtual  Eliminación de tasa Desarrollo y entrega de código 

QR, incorporación al mapa 

interactivo digital y promoción 

de casos de éxito.

Programa de marcas colectivas



CÓDIGOS QR

Difundir y validar información 
sobre la marca colectiva: 

Descripción del producto, historias, 
cualidades especiales, contacto 

comercial, etc. 



Promoción: Participación en ferias comerciales



Promoción: En evento oriGIn: Ginebra (2023)



Promoción: Casos de éxito

RECONOCIMIENTOS

ELABORACIÓN DE VIDEOS 

ENTREVISTAS – PROGRAMAS DE RADIO

about:blank


CATÁLOGO 

DIGITAL

(Al 01 de junio de 2020)



3. ¿Qué es una marca de certificación?



1. ELIGE TU 

MARCA
CONCEPTO

Asociaciones y cooperativas legalmente

¿QUÉ ES UNA MARCA DE CERTIFICACIÓN?

Signo que se aplica sobre productos o servicios ofrecidos por 
empresas distintas del usuario de estas

Cuya calidad u otras características 

(Las condiciones de su elaboración; la calidad, procesos u otras 
características; origen geográfico, producto orgánico, etc) 

Han sido certificadas por el titular de la marca.



1. ELIGE TU 

MARCA
TITULAR Y USUARIO

Empresa o institución, de derecho privado o público, o un organismo estatal,
regional o internacional, titular de la marca de certificación.

La marca de certificación no podrá usarse en relación con productos o
servicios producidos, prestados o comercializados por el propio titular de la
marca.

Titular

Personas autorizadas a utilizar la marca de certificación; debiendo cumplir con 
las normas establecidas en el reglamento de uso de la misma para la 
producción y/o comercialización de los productos que elabora o prestación de 
los servicios que brinda. 

Condiciones de uso se fijan en un Reglamento.

Usuarios 



TITULAR DE LA MARCA DE 

CERTIFICACIÓN
USUARIO DE LA MARCA DE 

CERTIFICACIÓN



1. ELIGE TU 

MARCA
DIRIGIDO A:

MINISTERIOS

GOBIERNOS REGIONALES

MUNICIPALIDADES

CÁMARAS / GREMIOS



1. ELIGE TU 

MARCA
ALGUNAS MARCAS 
DE CERTIFICACIÓN



1. ELIGE TU 

MARCA
ALGUNAS MARCAS 
DE CERTIFICACIÓN



1. ELIGE TU 

MARCA
VENTAJAS

Es una garantía para los consumidores.

El consumidor tiene confianza, seguridad en la marca.

El usuario de la marca refuerza la reputación de su 
producto/servicio en el mercado.

Es un valor agregado que hace al producto más competitivo 
respecto a los productos/servicios idénticos o similares de los 
competidores.



Articulación de los distintos programas de desarrollos 
impulsados por el Estado bajo la marca país

Generación de círculos virtuosos: Turismo, 
gastronomía, artesanías, agroindustria=desarrollo local.

➢ Rol del Estado (Reconocimiento, promoción, defensa)

➢ Rol de los beneficiarios (Gestión, administración y 
desarrollo de organismos de control, verificación y 
trazabilidad independientes)

➢ Prosperidad económica, sustentabilidad ambiental y justicia 
social.

https://www.youtube.com/watch?v=iZLeUmhyPvQ

https://www.youtube.com/watch?v=qpScPmVScnw
https://www.youtube.com/watch?v=qpScPmVScnw
https://www.youtube.com/watch?v=qpScPmVScnw
https://www.youtube.com/watch?v=qpScPmVScnw
https://www.youtube.com/watch?v=iZLeUmhyPvQ
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